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Promocion de productos en ferias
internacionales

as ferias comercia-

les son uno de los

elementos de pro-

mocién que mas
auge estan teniendo en los
ultimos afos debido, princi-
palmente, a su probada
efectividad como herra-
mienta para dar a conocer
los productos en el segmen-
to de mercado al cual apun-
tan las empresas.

Las ferias, nacionales € in-
ternacionales, ofrecen la
oportunidad de interactuar
con los futuros clientes, a
un costo relativamente bajo,
sobre todo para la Micro,
Pequenas y Medianas Em-
presas (MPyMES).

Por lo anterior, en México
se han desarrollado progra-
mas que permiten a las em-
presas participar en ferias
comerciales internacionales
y asi apoyar su estrategia
de incorporacion a los mer-
cados mundiales.

Diversas entidades del Go-

bierno mexicano, tales
como la Secretaria de
Economia (SE) y Banco-
mext, brindan asesora-
miento y financiamiento
para la participacién de las
empresas, principalmente
MPyMES, en las ferias
internacionales con el fin
de dar el primer impulso a
las acciones de promocién
de este tipo de empresas.
Entre los programas que
se han desarrollado, se
destacan los siguientes:

1. Programa de Consoli-
dacion y Promocion de
la Oferta Exportable

Este programa fue creado
por la SE, en el marco del
Programa de Desarrollo
Empresarial (PDE), con el
objetivo de otorgar servi-
cios para promover la in-
ternacionalizacion de la
pequefa y mediana em-
presa.

Estos servicios incluyen
asistencia técnica, entre-

namiento y consultoria
especializada, a fin de
fortalecer la capacidad
productiva de las MPy-
MEs y de promover la
colocaciéon de sus pro-
ductos en la plaza inter-
nacional, facilitando el
contacto de los empren-
dedores recientes con el
mercado objetivo.

Las ferias permi-
ten conocer a los
competidores,
sus ofertas y las
tendencias del
mercado

En 2002, como parte de
este Programa, la Comi-
sion Mixta para la Pro-
mocién de las Exporta-
ciones (COMPEX), brin-
do asesoria a 235 em-
presas que deseaban
participar en ferias o mi-
siones internacionales.

(Continua en la pagina 3)

Indicadores econdmicos de México

Comercio Total
(millones de dolares)

Exportaciones de México

marzo

2002 2003 A%
Total 26,519.8  27,809.3 4.9% Total
ALADI 570.0 633.0 11.1% ALADI

Centro América 182.7 250.1

Fuente: Secretaria de Economia.

36.9%

Centro América 142.3

(millones de ddlares)

marzo
2002 2003 A%
13,102.9 13,8235 5.5%

202.4 178.9 -11.6%

180.2  26.7%

Fuente: Secretaria de Economia.
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Avanza a paso firme la Mejora Regulatoria en México

I 19 de mayo de 2003,
quedd formalmente inte-
grado el Registro Federal
de Tramites y Servicios
(RFTS) en México. Este registro
constituye uno de los logros mas
significativos de la politica de Me-
jora Regulatoria de nuestro pais.

Con el fin de promover la transpa-
rencia de la gestion gubernamental
y la eficiencia de la economia, en-
tre otras, desde 1989, México em-
prendié una agresiva campafa de
Mejora Regulatoria. Las reformas a
la Ley Federal de Procedimiento
Administrativo (LFPA), llevadas a
cabo en abril de 2000, dieron un
renovado dinamismo a estos es-
fuerzos, mediante la institucionali-
zacién de la Mejora Regulatoria en
el Gobierno Federal y la creacion
de la Comision Federal de Mejora
Regulatoria (COFEMER) y el Con-
sejo para la Mejora Regulatoria
Federal, organismo de consulta
para dar seguimiento a los avan-
ces y pendientes de la Mejora Re-
gulatoria a nivel federal.

El RFTS es un registro publico en
el cual se deben inscribir todos los
tramites que apliquen las depen-
dencias y los organismos descen-
tralizados de la Administracion Pu-
blica Federal. Conforme a lo esta-
blecido por las reformas a la LFPA,
a partir de la fecha de integracion
formal del RFTS, los tramites o re-
quisitos que no se encuentren ins-
critos en dicho Registro no podran
ser exigidos por las dependencias
u organismos del gobierno federal,

ni tampoco se podran aplicar en for-
ma diferente a como aparecen en el
mismo.

A través del RFTS, el Gobierno Fe-
deral mantiene un inventario com-
pleto de todos los tramites que apli-
ca la Administracién Publica Fede-
ral. Este inventario tiene, como pro-
posito principal, ser una herramienta
de transparencia util para el publico
en general, a fin de que pueda infor-
marse acerca de los requisitos que
debera cumplir para realizar un tra-
mite ante una dependencia o enti-
dad de la mencionada Administra-
cion, asegurar el cumplimiento de la
normatividad vigente y brindarle cer-
tidumbre juridica, evitando la exi-
gencia de tramites o requisitos a los
particulares no sefialados en los ins-
trumentos juridicos vigentes.

En el area econémica, el RFTS tie-
ne la finalidad de que se conozcan
los requisitos de presentacion, datos
y documentos aplicables a nivel fe-
deral, para el inicio y operacion de
cualquier actividad econémica. Brin-
da informacion de los requisitos soli-
citados por las dependencias fede-
rales al momento de presentar cual-
quier tramite, y actualizaciones dia-
rias de la informacién inscrita.

Si bien la mayoria de las gestiones
a realizar deben inscribirse en el
RFTS, existen algunas excepciones,
tales como la fiscal, tratdndose de
contribuciones y los accesorios que
deriven directamente de ellas; las
responsabilidades de los servidores
publicos; la Justicia Agraria; la Justi-
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cia Laboral; y los actos del Ministe-
rio Publico, en el ejercicio de sus
facultades constitucionales.

Papel de la COFEMER

En el marco del RFTS, COFEMER
lleva a cabo el Registro en sus sis-
temas de informacion; colabora con
las dependencias y organismos
descentralizados del Gobierno Fe-
deral en la identificacion de los tra-
mites que deben inscribirse en el
RFTS, brindando asesoria técnica
en materia de mejora regulatoria;
revisa los registros de tramites para
asegurarse que contengan los ele-
mentos de informacién estipulados
en el articulo 69 M de la LFPA;
hace publicos los tramites inscritos
en el RFTS a través de su pagina
de Internet; presenta un informe
anual al Congreso de la Unién so-
bre el desempefio de las funciones
de la Comisién y sobre los avances
de las dependencias y de los orga-
nismos descentralizados en sus
programas de mejora regulatoria,
incluyendo lo relativo a la inscrip-
cion, modificacion y eliminacion de
tramites en el RFTS.

El proximo 17 de junio, el Presiden-
te, Vicente Fox, presidira la primera
sesion de este ano del Consejo pa-
ra la Mejora Regulatoria Federal,
en la que se dara un informe de
avances obtenidos en la materia
desde su ultima reunién.m

Para mayor informacion visite:
www.cofemer.gob.mx

Importaciones
(millones de ddlares)

marzo
2002 2003

Total 13,416.8 13,985.9
ALADI 367.6 454.0
Centro América 40.4 69.9

Fuente: Secretaria de Economia.

Otros Indicadores

Indicador Global de la Actividad Econémica (mar 2003/mar. 2002): 2.7%
Produccién industrial (marzo 2003/marzo 2002): 3.8%
Manufactura: 2.7%, Construccion: 9.2%, Mineria: 4.3%

0,
A% Desempleo Abierto (abril 2003): 2.93%
4.2% Inflacion (abril 2003): 0.17% (acumulada enero-abril 2003): 1.49%
23 59% Tasa CETES a 28 dias (abril 28, 2003): 6.73%
73'10/ IPC Bolsa Mexicana de Valores (mayo 27, 2003): 6,647.7 puntos
.1 /0

Reservas Internacionales (mayo 23, 2003): US$ 53,801
Tipo de Cambio Interbancario (mayo 30, 2003): 10,40 pesos/ddlar
Fuente: Banco de México. www.banxico.org.mx e www.inegi.gob.mx
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Promocién de productos en ferias internacionales

(Viene de la pagina 1)

2. Programa Nacional de
Eventos Internacionales

Asimismo, la SE, en conjunto
con BANCOMEXT, también
ha establecido el Programa
Nacional de Eventos Interna-
cionales (PNEI), para orientar
y asesorar gratuitamente, e
impulsar la participacion de
empresas mexicanas, de to-
dos los tamafios y sectores
productivos, en eventos de
promocién en el extranjero
(foros de exhibicion, mues-
tras de productos mexicanos
y misiones de compradores).

Ademas, prepara un listado
de los principales eventos
internacionales en los que el
empresario nacional pueda
estar interesado para, poste-
riormente, difundirlo en con-

Recomendaciones

Es conveniente:

junto con BANCOMEXT. Asi-
mismo, el Programa brinda
una orientacién basica al em-
presario sobre como asistir a
algun evento internacional y
lo canaliza a BANCOMEXT.

El PNEI, en 2002, proporcio-
né apoyo financiero a 1,653
empresas para su participa-
cion en 417 eventos interna-
cionales.

La campaia de ima-
gen es una herra-

mienta muy impor-
tante para promover
el consumo de pro-

ductos mexicanos en
los mercados exter-

nos

El empresario puede acudir a
las oficinas centrales o médu-

Definir objetivos comerciales para visitar la feria, antes de
ir a exponer. Para esto es muy importante informarse so-
bre el tipo de feria en la que se va a participar.

Preparar el armado del stand acorde con los objetivos
planteados y con la oferta de productos.

Enviar a una persona con profundo conocimiento idénea
para que pueda dar a conocer los productos y la empresa
lo mejor posible, siendo esta complementada con mate-
rial de promocién de muy buena calidad y escrito en va-
rios idiomas.

los de atencion de SE para
solicitar informacion sobre los
eventos internacionales a
realizarse y orientacion gene-
ral sobre la forma en cémo
pueden participar. También
puede realizar sus consultas
en el Médulo de Ferias y Ex-
posiciones Internacionales
que se encuentra en la pagi-
na de contacto PYME en:
www.contactopyme.gob.mx.

El PNEI, en 2002, proporcio-
né apoyo financiero a 1,653
empresas, para su participa-
cién en 417 eventos interna-
cionales, las cuales estiman
ventas, en el mediano plazo,
de 708 millones de ddlares.

En las oficinas de BANCO-
MEXT se puede solicitar in-
formacion detallada sobre las
ferias seleccionadas y la ma-
nera de solicitar el apoyo fi-

Hay que evitar:

nanciero respectivo, entre
otras cosas.

3. Programa de Asisten-
cia Técnica y Campanas
de Imagen

Ademas del apoyo al
PNEI, BANCOMEXT ofre-
ce financiamiento para
Ferias y Exposiciones,
dentro de un Programa de
Asistencia Técnica y Cam-
pafias de Imagen, para
aquellas PYMES que ne-
cesiten este apoyo cuando
realicen la exportacion.
Este Programa es consi-
derado de suma importan-
cia, dado que la imagen es
una herramienta relevante
para incentivar la compra
de distintos productos a
nivel internacional. ®

Para mayor informacion visite:
SE y Bancomext

No planificar las actividades a desarrollar en los dias que
se esté en la feria.

No plantear una politica de presentacion de productos
previo a la exposicion.

No analizar ni seleccionar la informacion que se pretende
brindar.

Desaprovechar la posibilidad de mantener vinculos con
los contactos que hagan en el evento.

Presionar las ventas por tener demasiadas expectativas
de venta durante la exposicion.

Beneficios de participar en ferias y exposiciones

Propician el incremento de exportaciones.

Facilitan el contacto entre oferentes y demandantes.
Propician la diversificacion de mercados y el aprovecha-
miento de oportunidades comerciales.

Ofrecen la posibilidad de conocer nuevos canales de dis-
tribucion.

Facilitan el conocimiento de nuevos mercados.

Permiten el conocimiento de las tendencias del mercado.
Coadyuvan a la diferenciacion del producto mexicano en
los mercados internacionales.

Fomentan la cultura entre los empresarios.

Propician el conocimiento de la competencia.

En el marco de la entrada en vigor del Acuerdo (ACE 53) entre México y Brasil, el 2 de mayo de 2003,
se seleccionan algunos de los préximos eventos a desarrollarse en Brasil

Junio
17 al 20.
agricultura de cafna de azucar.

TEXBRASIL FENIT—Feria Internacional de la Industria
Textil, Primavera/Verano.

10° CONINFO—Feria y congreso internacional de Infor
matica y Telecomunicacion del Cono Sur.

24 al 27.

24 al 27.

Julio

AGROCANA 2003—1I Feria de negocios y tecnologia de 2 al 6.

8al 11.

Expo Ferragista 2003— Feria Internacional de las in-
dustrias y proveedores de herramientas y materiales
para electricidad e hidraulica.

FRANCAL 2003—35° Feria de calzados, accesorios
de moda, maquinas y componentes.

Por mayor informacion sobre ferias, visite: wwwbraziltradenet.gov.br
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Noticias selectas del Diario Oficial

«ACUERDO por el que se da a conocer el Segundo Protocolo Adicional al Acuerdo
de Complementacion Econdmica No. 53, suscrito entre México y Brasil (2 de ma-
yo, 2003).

eACUERDO por el que se da a conocer la entrada en vigor del Acuerdo de Com-
plementacion Econémica No. 53, suscrito entre México y Brasil (2 de mayo, 2003).

*CIRCULAR por la que se dan a conocer las Disposiciones de caracter general
aplicables a las sociedades de inversién de capitales (7 de mayo, 2003).

eACUERDO por el que se dan a conocer los criterios para emitir permisos de im-

portacién de vehiculos que segun sus caracteristicas son necesarios para que
ciertos sectores de la poblacién desarrollen sus actividades productivas y/o so-
cioecondémicas (8 de mayo, 2003).

eDECRETO que reforma al diverso que establece programas de importacion tem-
poral para producir articulos de exportacién (712 de mayo, 2003).

¢DECRETO que reforma al diverso para el fomento y operacién de la industria ma-
quiladora de exportacion (12 de mayo, 2003).

eACUERDO por el que se da a conocer el Acuerdo de Complementacién Econémi-
ca No. 54 celebrado entre México y Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay, siendo
los ultimos cuatro Estados Partes del MERCOSUR (713 de mayo, 2003).

*AVISO por el que se comunica que todos los trdmites, servicios y formatos que
aplica la Secretaria de Economia y sus drganos desconcentrados, han quedado
inscritos en el Registro Federal de Tramites y Servicios (19 de mayo, 2003).

¢ACUERDO que modifica al diverso por el que se aprueban los formatos que de-
beran utilizarse para realizar tramites ante la Secretaria de Economia, el Centro
Nacional de Metrologia, el Consejo de Recursos Minerales, el Fideicomiso de Fo-
mento Minero y la Procuraduria Federal del Consumidor (23 de mayo, 2003).

eACUERDO que reforma el similar por el que se establecen las normas para la
determinacion del pais de origen de las mercancias importadas y las disposicio-
nes para su certificacion, en materia de cuotas compensatorias (30 de mayo,
2003).

Para obtener los textos completos, visite: www.economia-montevideo.qgob.mx

Seleccion de los préoximos eventos comerciales en México

EXPO CUERO DE LEON

Junio, 14 al 17 de 2003

Carteras, Chamarras, Zapatos, Cinturones, etc.

Expo- Puebla

Tel. y Fax: 7-63-40-66

EXPO MUEBLE

Junio, 19 al 21 de 2003

Exposicion especializado de venta de muebles al mayoreo.

Organizador: Poliforum Leon

Correo Electronico: jmartinez@poliforumleon.com

Tel: 7 107007 Fax: 7 712538
Pagina Web: www.poliforumleon.com

EXPOPACK DE LAS AMERICAS

Junio, 25 al 28 de 2003

Maquinaria y equipo para la industria de envase y embalaje

Organizador: OPREX
Tel: 52-41-04-00

Fax: 55-14-31-10

Pagina web: www.spa.com.mx

TECNO-MUEBLE INTERNACIONAL 2003

Junio, 26 al 28 de 2003

Maquinaria y herramienta para la industria de la madera y metal.

Tel: 993 3-12-03-45

Correo electrénico: piscisramos@hotmail.com.mx

EXPO-LOGISTICA

Julio, 2 al 4 de 2003

Técnicas e innovaciones en logistica para todo tipo de empresas

Organizador: JC Exposiciones

Tel: 55 25 25 63

GUELAGUETZA 2003

Julio, 21 al 28 de 2003

Tradicion, gatronomia, artesanias, mezcal y folklore.

Tel:5320018 Fax:5320010

www.oaxaca.gob.mx/sedetur

Por mayor informacién sobre eventos en México, visite la pagina
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