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MEXICO EN EL PROCESO DE
INTEGRACION DE AMERICA LATINA

n la década de
los sesenta se
sientan las bases
del proceso de

integracion de Ameérica
Latina. Para comienzos de
la década de los setenta
ya existian cuatro espa-
cios perfectamente delimi-
tados para su integracion:
como marco, existia la
Asociacion Latinoamerica-
na de Libre Comercio
(ALALC), que reunia a los
paises sudamericanos y a
México, cuyo objetivo era
la conformaciéon de una
zona de libre comercio; en
su seno, con la finalidad
de superar las dificultades
de la estrechez de merca-
do y conformar un espacio
equiparable econdmica-
mente a los de Argentina,
Brasil y México -los tres
grandes- habia surgido el
Grupo Andino, que al igual
que el Mercado Comun
Centroamericano (MCCA)
y el CARICOM, aspiraban
a formar cada uno un

mercado comun.

En la década de los no-
venta, a estos espacios
de integracion, que evo-
lucionaron y se revitali-
zaron en el tiempo, se
suma la iniciativa del
Mercado Comun del Sur
(Mercosur) que surge
entre Argentina y Brasil,
y en la que, asimismo,
participan Paraguay vy
Uruguay.

La dinamica del proceso
de integraciéon se ha da-
do por un cambio de gra-
vitacion de lo regional a
lo subregional o parcial;
el surgimiento del Grupo
Andino —hoy Comunidad
Andina de Naciones
(CAN); la transformacion
de la ALALC a la ALADI;
y la conformacion del
Mercosur, dan prueba de
ello: el proceso de inte-
gracion latinoamericana
se ha fraccionado.

Ante esta situacion, y
atentos al ideal de la
“unidad latinoamerica-
na”, el Consejo de Mi-
nistros de la ALADI, en
su Ultima reunion, resol-
vio “Encomendar al Co-
mité de Representantes
que adopte las medidas
necesarias para facilitar
e impulsar las negocia-
ciones comerciales en-
tre los paises miem-
bros, y que presente un
informe al préximo Con-
sejo de Ministros, que
contenga entre otros,
bases de un Programa
de conformaciéon pro-
gresiva de un espacio
de libre comercio al
interior de la ALADI, en
la perspectiva de alcan-
zar el objetivo previsto
en el Tratado de Monte-
video 1980”.

Los Ministros también
resolvieron que, en el
desarrollo de esas

(Continua en la pagina 3)
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Comercio Total Exportaciones de México
(millones de dolares) (millones de délares)
octubre octubre
2002 2003 A 2002 2003 A
Total 30,3471 30,856.1 1.67% Total 14,660.6 15,120.0 -3.1%
ALADI 7739 896.1 13.64% ALADI 209.2 2482 15.71%
Centro América 2051 198.6 -3.27% Centro América 132.3 1340 1.29%
Fuente: Secretaria de Economia. Fuente: Secretaria de Economia.
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Apoyo a las Micro, Pequeinas y Medianas Empresas

a participacién de las mi-

cro, pequeias y media-

nas empresas

(MIPYMES) en el desa-
rrollo de la economia del pais es
fundamental, ya que constituyen
mas del 90% de las empresas
establecidas y que generan el
42% del Producto Interno Bruto y
el 64% del empleo.

En razon de ello, con el fin de
impulsar integramente el desa-
rrollo empresarial del pais, la Se-
cretaria de Economia, dentro del
ambito de sus competencias, ha
establecido las reglas de opera-
cion de un conjunto de fondos y
programas orientados a diversos
aspectos:

FONDOS

El FIDECAP presta apoyo finan-
ciero para fortalecer la capaci-
dad productiva de las empresas,
aprovechando sus ventajas com-
petitivas y comparativas, a fin de
consolidar regiones que por su
propia vocacién productiva des-
arrollen estandares de competiti-
vidad a nivel internacional y de
sectores que por su propia con-
dicion actual permitan reconstruir
e integrar nuevas Cadenas Pro-
ductivas que fortalezcan el mer-
cado interno;

El FAMPYME busca incrementar
la competitividad en el ambito
del desarrollo empresarial y del

conocimiento, asi como sus proce-
sos de innovacion y desarrollo tec-
nolégico, para que generen, adop-
ten y/o mejoren sus procesos ope-
rativos, administrativos y de gestion
que fortalezcan su participacion en
los mercados local, regional, nacio-
nal e internacional;

El FOAFI tiene como finalidad fo-
mentar y constituir esquemas e ins-
trumentos financieros que apoyen el
acceso al crédito y al financiamiento
del Sistema Financiero Nacional,
incrementando su capacidad de au-
togestion e impulsando el desarrollo
regional y sectorial; y

El FACOE esta orientado a apoyar
proyectos de exportadoras y/o po-
tencialmente exportadoras, con pro-
ductos de exportacion que respon-
dan a la demanda internacional, po-
niendo especial énfasis en aquellos
sectores prioritarios de la politica
empresarial que se enmarquen de-
ntro de la estrategia de desarrollo
sustentable y que beneficien a un
mayor numero de empresas y/o
grupos con alto impacto en empleo
y generacién de PIB.

PROGRAMAS

MARCHA HACIA EL SUR, conce-
bido para apoyar los proyectos de
inversion preferentemente en las
zonas marginadas de los Estados
del sur de la Republica, este progra-
ma tiene como objetivo generar em-
pleos en cantidad y calidad en las
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regiones beneficiadas.

Asimismo, busca contribuir a mejorar
la calidad de vida de los habitantes
de las regiones beneficiadas; contri-
buir al desarrollo regional, y contri-
buir a la generacion de una cultura in-
dustrial y empresarial.

COMPITE, tiene como objetivo
incrementar la competitividad de las
empresas para resolver problemas
de produccion, atencién al cliente,
gestion, integracion de procesos,
desarrollo de sistemas de mejora
continua; y fortalecer la presencia de
la MIPYMES en los mercados a tra-
vés de la consultoria para la adop-
cion de sistemas de responsabilidad
social e integridad

RED CETRO-CRECE

Los objetivos de la Red CETRO-
CRECE son prestar servicios empre-
sariales orientados principalmente a
evaluar la posicién competitiva de la
empresa, a identificar sus areas de
oportunidad y los caminos alternati-
vos para elevar la productividad de
Su negocio, vincular a las empresas
con los servicios de consultoria ex-
terna y el financiamiento institucional
cuando el caso lo requiera.

Para mayor informacion, visite el si-
tio web de la Secretaria de Economia.

Importaciones
(millones de dolares)

octubre
2002 2003
Total 15,676.5 15,736.1
ALADI 564.6 647.9
Centro América 72.7 64.5

Fuente: Secretaria de Economia.

Otros Indicadores

Indicador Global de la Actividad Econémica (sept. 2003/sept. 2002):1.25%
Produccién industrial (sept 2003/sept 2002): -0.6%
Manufactura: -1.7; Construccion: 3.9%, Mineria: 2.6%

IPC Bolsa Mexicana de Valores (dic. 31, 2003): 8,795.2800 puntos
Reservas Internacionales (nov, 2003): mdd 55,395.9

Tipo de Cambio Interbancario (enero 2, 2004): 11.1160 pesos/ddlar
Fuente: Banco de México. www.banxico.com.mx e www.inegi.gob.mx

A Desempleo Abierto (nov. 2003): 3.80%
0.4% Inflacion (nov. 2003): 0.83% (acumulada enero-nov. 2003): 3.53%
12.86% Tasa CETES a 28 dias (jdiciembre 29, 2003): 6.04%
B 0
-12.71%
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actividades, el Comité de
Representantes tuviese en
cuenta los avances y
compromisos que los paises
miembros convengan a ftra-
vés de los acuerdos de al-
cance parcial y esquemas
subregionales en los que
participen.

En este contexto y con base
en la estrategia comercial de
México, nuestro pais cuenta
con: Tratados de Libre Co-
mercio -que se caracterizan
por su amplia y moderna co-
bertura- con los cinco paises
que conforman el MCCA,; con
tres de los paises que inte-
gran la CAN; con Chile y con
un pais miembro del Merco-
sur -sobre la base del acuer-
do marco para la creacion de
un area de libre comercio
entre México y el Mercosur.

A ellos se suma un acuerdo
de libre comercio para los
productos del sector automo-
tor entre México y el Merco-
sur; y sendos acuerdos co-
merciales con los restantes
seis paises miembros de la
ALADI y con Panama.

En términos de comercio,
en el periodo 1990-2002
las exportaciones globales
de los paises miembros de
la ALADI, en conjunto, pa-
saron de 112 mil a 317 mil
millones de dodlares; las
importaciones globales lo
hicieron de 83 mil a 285
mil millones de ddlares; y
el comercio intrarregional
pas6 de 12.5 mil a 35.8
mil millones de dolares,
que representan en ambos
afos del periodo el 11% de
la exportacion global.

Dentro de estos totales, la
participacion de México en
las exportaciones globales
pasé del 23% al 50%; en las
importaciones globales del
35% al 59%; y como destino
del total exportado por los
demas paises miembros de
la Asociacion a la regiéon pa-
s6 del 8% al 16%.

Por su parte, para el MCCA,
México constituye el segundo
proveedor de ese mercado.

BALANCE 2003

Sin duda, el logro mas im-
portante ha sido la sus-
cripcion del Tratado de
Libre Comercio con Uru-
guay®, que constituye un
aporte de relevancia en
los trabajos que se orien-
tardn a la proyeccion re-
gional del proceso, resuel-
ta por el maximo érgano
politico de la ALADI.

Destacan, asimismo:

e la entrada en vigor del
Acuerdo de Complemen-
tacion Econdémica  N°
53 (ACE 53), suscrito
entre Brasil y México,
mediante el cual ambos
paises restablecen un
marco bilateral para es-
timular el crecimiento y
la diversificacion de las
corrientes de comercio e
inversion;

la entrada en vigor del
Acuerdo de Complemen-
tacion Economica N° 55

(ACE 55), mediante el
cual se sientan las
bases para el

establecimiento del libre
comercio en el sector

*

automotor a partir de
2011, asi como para
promover la integracion y
complementacién produc-
tiva de sus sectores auto-
motores;

la suscripcion de un
Protocolo mediante el cual
se amplia la cobertura del
apéndice 1 al ACE 55,
que regula el comercio del
sector automotor entre
Argentina y México
durante el periodo de
transicion.

también, se ampli6 la
cobertura del Acuerdo de
Complementacién
Econdémica N° 8 con Peru
y se acordo la aplicaciéon
de requisitos especificos
de origen para productos
de los sectores textil e
informatica; asi como la
extension de la vigencia
del acuerdo hasta el 31/
XIl/2005, mediante la
suscripcion del Sexto
Protocolo Adicional.

Véase Boletin México

Exporta de noviembre.

Comercio global de los paises de la ALADI
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Su contenido es de caracter estricta-
mente informativo, con base en docu-
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e Licitaciones Publicas Nacionales e Internacionales (2/12/2003)

e Licitaciones Publicas Nacionales e Internacionales (4/712/2003).

e Acuerdo por el que se da a conocer el cupo para importar en 2004 con el arancel-cupo esta-
blecido en el Tratado de Libre Comercio entre los Estados Unidos Mexicanos y la Republica
de Chile, manzana originaria de la Republica de Chile(9/12/2003).

e Norma Oficial Mexicana NOM-009-SCT2/2003, Compatibilidad para el almacenamiento y
transporte de substancias, materiales y residuos peligrosos de la clase 1 explosivos
(9/12/2003).

e Licitaciones Publicas Nacionales e Internacionales (9/712/2003).

e Acuerdo por el que se da a conocer el moédulo de recepcion via Internet de solicitudes de

registro de productos elegibles para preferencias y concesiones arancelarias para la obten-

cion de certificados de origen ALADI; registro de productos elegibles para preferencias y

concesiones arancelarias para la obtencion de certificados de origen SGP, y cuestionario

para la obtencion del certificado de circulacion de mercancias EUR1 o el caracter de expor-

tador autorizado (11/12/2003).

Licitaciones Publicas Nacionales e Internacionales (11/12/2003).

Acuerdo que modifica al diverso por el que se establece la clasificacién y codificacion de

mercancias cuya importacion y exportacion esta sujeta al requisito de permiso previo por

parte de la Secretaria de Economia (715 /12/2003).

¢ Acuerdo mediante el cual se da a conocer el procedimiento y requisitos para autorizar el uso
de la marca que atestigua la aplicacion de medidas fitosanitarias en los embalajes de made-
ra utilizados en el comercio internacional (18/12/2003).

e Acuerdo por el que se dan a conocer los cupos para importar hasta el 31 de diciembre de
2004, vehiculos automoviles, originarios y provenientes de la Republica Federativa del Bra-
sil, conforme al Acuerdo de Complementacion Econdmica No. 55 suscrito entre los Estados
Unidos Mexicanos y la Republica Argentina, la Republica Federativa del Brasil, la Republica
del Paraguay y la Republica Oriental del Uruguay, siendo los ultimos cuatro Estados Partes
del Mercado Comun del Sur (22/12/2003).

¢ Acuerdo que modifica al similar que establece la clasificacion y codificacion de mercancias
cuya importacién esta sujeta a regulacion por parte de la Secretaria de Agricultura, Ganade-
ria, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion (24/12/2003).

e Acuerdo por el que se da a conocer el cupo para importar hasta el 31 de diciembre de 2004, productos automotores nuevos, originarios y
provenientes de la Republica Oriental del Uruguay conforme al Acuerdo de Complementacién Econémica No. 55 suscrito entre los Esta-
dos Unidos Mexicanos y la Republica Argentina, la Republica Federativa del Brasil, la Republica del Paraguay y la Republica Oriental del
Uruguay, siendo los ultimos cuatro estados partes del Mercado Comun del Sur (29/12/2003).

e Aclaracion al Acuerdo que modifica al diverso por el que se establece la clasificacion y codificacion de mercancias cuya importacion y ex-
portacion estéd sujeta al requisito de permiso previo por parte de la Secretaria de Economia, publicado el 15 de diciembre de 2003

(30/12/2003).

Para obtener los textos completos, visite: www.economia-montevideo.gob.mx

Seleccion de los préximos eventos comerciales en México

CINTERMEX, Monterrey N. L.

MUEBLES Y SUS PARTES
Magna exposicion mueblera
Palacio de los Deportes, México, D.F.

Sede del regalo “Mexican gift show”
Nuevo Exhibimex, México, D.F.

JOYERIA, REGALOS Y ARTESANIAS
Galeria del regalo, decoracion y artesanias

JOYERIA, REGALOS Y ARTESANIAS

Enero 14 al 16 de 2004

Enero 21 al 24 de 2004

Enero 29 al 1° de Febrero de 2004
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