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EL TLC MEXICO-URUGUAY ENTRA
EN VIGOR EL 15 DE JULIO

on motivo de

la proxima en-

trada en vigor

del Tratado de
Libre Comercio entre
México y Uruguay
(TLC), el 25 de junio,
tuvieron lugar dos
eventos organizados
por la Secretaria de
Economia de México y
el Ministerio de Rela-
ciones Exteriores del
Uruguay.

Lanzamiento del TLC

El primero de estos ac-
tos, con el fin de dar a
conocer los objetivos,
alcance y proyeccion
de resultados de este
instrumento, se llevo a
cabo en el auditorio del
Instituto Artigas en la
Cancilleria  uruguaya,
en el que el Ministro

Didier Opertti resalto la
importancia que el TLC
reviste para el Uru-
guay, dado que, me-
diante el mismo se be-
neficiara del acceso
preferencial a un mer-
cado al que “todos
quieren entrar”.

El Subsecretario de
Negociaciones Comer-
ciales Internacionales,
Lic. Angel Villalobos
Rodriguez sefialé que
es el primer Tratado de
Libre Comercio que
México suscribe con un
pais del Mercosur, asi
como también que Uru-
guay es el primer pais
del bloque que suscribe
un instrumento de esta
naturaleza.

El Lic. Villalobos hizo
referencia al Acuerdo

de Complementacion
Econdémica N° 5 (ACE
5), destacando que fue
el precursor de los
acuerdos de amplio es-
pectro de preferencias
arancelarias en el es-
quema de la ALADI y a
su amparo el comercio
bilateral se ha incre-
mentado y diversifica-
do. El TLC, que al en-
trar en vigor sustituira
al ACE 5, “significa la
consolidacion del acer-
camiento entre nues-
tras economias, que
nos permitira desarro-
llar nuestras relaciones
econdmicas tanto en
materia de comercio
como de inversion”,
afadio.

Por su parte, el jefe de
la Unidad de Coordina-

(Continua en la pagina 3)

Indicadores economicos de México

Comercio Total
(millones de délares)
abril

2003 2004 A%
Total 28,0239 30,369.6 8.4%
ALADI 747.2 9789 31.0%
Centro América 217.9 2118 -2.8%
Fuente: Secretaria de Economia.

Exportaciones de México
(millones de délares)
abril

2003 2004 A%
Total 13,654.5 14,9443 9.4%
ALADI 188.8 297.2 57.4%
Centro América 154.9 144.0 - 7.0%
Fuente: Secretaria de Economia.
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OPORTUNIDADES COMERCIALES PARA MEXICO EN

EL MERCOSUR

partir del ICC(1), que mues-

tra el grado de asociacion

entre los productos indus-
triales que exporta un pais A e im-
porta un pais B, se han identifica-
do oportunidades de mercado para
productos industriales mexicanos
en el Mercosur, que representan
un mercado de 1,300 millones de
ddlares —considerando el promedio
de importaciones realizadas en el
periodo 1999-2001-, para produc-
tos que se clasifican en 45 subpar-
tidas del Sistema Armonizado(2).

En el periodo de referencia, las ex-
portaciones promedio realizadas
por México al Mercosur, de produc-
tos que corresponden a las referi-
das 45 subpartidas, ascienden a
62 millones de ddlares.

Las 45 subpartidas identificadas
corresponden a 17 capitulos, den-
tro de los cuales destacan, funda-
mentalmente, por la cantidad de
productos y por la magnitud del
mercado, los siguientes:

. Capitulo _85: Maquinas,
aparatos y material eléctrico;
. Capitulo 84: Aparatos me-

canicos y eléctricos, de produccion
de frio, para calderas, etc; y sus
partes;

o Capitulo 73: Ballestas, re-
sortes, recipientes, de hierro o ace-
ro; aparatos de coccion;

. Capitulo 82: Utiles para

herramientas de mano y navajas.;

. Capitulo 90: Instrumentos
de odontologia y protesis; contado-
res de electricidad y sus partes.

Oportunidades

En cada pais del Mercosur se pre-
sentan diferentes:

Argentina. Las oportunidades co-
merciales para México en Argentina
constituyen importaciones promedio
para el periodo de referencia de 525
millones de dodlares, mientras que
las exportaciones promedio de
México a ese pais, en el mismo pe-
riodo, ascienden a 26 millones.

El analisis revela para este pais la
mayor diversificacion de productos.
Por lo menos en 35, de las 45 sub-
partidas, las exportaciones mexica-
nas cuentan con un alto grado de
complementariedad comercial. Las
que representarian mayores oportu-
nidades de mercado corresponden
a las subpartidas de “Maquinas,
aparatos y material eléctrico”; y
“Seccionadores y aparatos de coc-
cion”.

Brasil. Con un mayor potencial de
mercado -670 millones de ddlares-
para las que México registra expor-
taciones promedio a ese pais por 34
millones de ddlares, Brasil presenta
oportunidades un poco menos di-
versificadas -aproximadamente en

Indicadores econdmicos de México

Importaciones
(millones de ddlares)

30 subpartidas-, ubicandose entre
los mas atractivos los “Utiles para
herramientas de mano y navajas”, y
“Locomotoras y conductores eléctri-

COos .

Paraguay y Uruguay. Las exporta-
ciones realizadas por México, de
los productos en cuestion, a estos
paises —promedio del periodo 1999-
2001-ascienden aproximadamente
a 14 millones de ddlares y significan
importaciones promedio de 45 y 50
millones de dolares, respectivamen-
te, para el periodo de referencia.

Las principales oportunidades se
presentan, con matices, en las mis-
mas 45 subpartidas, aunque evi-
dentemente de acuerdo a la magni-
tud de esos mercados. Destacan
los “superfosfatos” vy
“transformadores eléctricos”, res-
pectivamente, para Paraguay y Uru-

guay.

Las maquinas, aparatos y material
eléctrico, constituyen el 27% de las
oportunidades identificadas para
México en el Mercosur, con base en
el ICC

(1)  Indice de Complementariedad Comercial
Bilateral (ICC) calculado sobre la base de la Ven-
taja Competitiva Revelada (VCR) de Bela Balas-
sa.

(2)...Estas oportunidades se presentan coinciden-
tes en por lo menos dos paises del Mercosur.

Otros Indicadores

Indicador Global de la Actividad Econoémica (mar.2004/mar.2003): 5.5%
Produccion industrial (febrero 2004/febrero 2003): 2.2%

abril Manufactura: 1.2%, Construccion: 5.4%, Mineria: 9.6%
2003 2004 A% Desempleo Abierto (abril 2004): 3.58%
=z - 0, - . 0,
Total 14.369.4 154252  7.3% rflaclcc:)g.r(én:yoziotg)'él). 025 A;?c;gg:/?d;:;c/ero mayo. 2004): 1.46 %
ALADI 558.4 6817 22.1% asa a 28 dias (junio 15, 2004): 6.54%

IPC Bolsa Mexicana de Valores (mayo, 2004): 10,036.29 ptos.
Reservas Internacionales (junio 11, 2004): 665,578 mdp

Tipo de Cambio Interbancario (junio 18, 2004): 11.3405 pesos/dolar
Fuente: Banco de México. www.banxico.org.mx e www.inegi.gob.mx

Centro América 63.0 67.8 7.6%

Fuente: Secretaria de Economia.
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(Viene de la pagina 1)

cion de Negociaciones In-
ternacionales, Licenciado
Fernando de Mateo, dejo
en claro a la audiencia la
importancia del instrumen-
to para Uruguay, tanto por
la magnitud del mercado
al que le da acceso -—al
mexicano e indirectamente
al de los 41 paises con los
que México tiene TLCs-
como por la incorporacion
de los servicios, normas
que estimulan las inversio-
nes, proteccion a la pro-
piedad intelectual y politi-
cas de competencia, todo
lo cual redunda en un in-
cremento de competitivi-
dad. También destacé que
durante el primer trimestre
de este afo, el comercio
bilateral ha registrado un
127% de incremento, lo
que se puede atribuir al
TLC, ya los operadores
economicos siempre se
adelantan y actuan en pos
de mejores perspectivas,
en este caso, un marco
juridico de certidumbre vy
previsibilidad.

El Director General de
Asuntos Econdmicos del
Ministerio de Relaciones
Exteriores de Uruguay
relaté las etapas del pro-
ceso de negociacion, sus-
cripcion y aprobacién le-
gislativa y resumio breve-
mente las normas y disci-
plinas del acuerdo.

Al concluir, el Ministro de
Economia de Uruguay
senalé que teniendo en
cuenta que México “es
una economia mucho
mas grande y mas abierta
que la de Brasil”, estima-
ba que con el Tratado el
comercio bilateral podria
multiplicarse por cinco en
el corto plazo.

Depésito en la ALADI

El segundo acto tuvo lu-
gar en la sede de la Aso-
ciacion Latinoamericana
de Integracion, con el ob-
jetivo de llevar a cabo el
deposito del Tratado en la
Secretaria General del
organismo. En esa oca-
sion, el Presidente del

MEXICO COMO PRINCIPAL COMPRADOR

DEL URUGUAY
2003: Exportaciones de Uruguay (miles U$S)

Comité de Representan-
tes, destaco la contribu-
cion que este acuerdo, al
igual que el de la Can y el
Mercosur —que se suscri-
bira en los proximos dias-
representa para el Espa-
cio de Libre Comercio,
cuyas bases, el Comité
de Representantes some-
tera a consideracion del
Consejo de Ministros, en
octubre préximo, conclu-
y6 expresando “Cada vez
que dos paises miembros
de la ALADI arriban a un
acuerdo en el marco del
Tratado que nos une, es
la comunidad latinoameri-

cana la que se fortalece".

En ese contexto el Lic.
Villalobos manifesté que
“con la suscripcion de es-
te instrumento, México
refrenda su vocacion lati-
noamericana y reafirma
sSu compromiso para
afianzar y modernizar el
proceso de integracion,
en el cual participa activa-
mente desde su inicio”,
“hoy, la dinamica que la
revolucion tecnoldgica ha

Acceso a Mercados

A partir de la entrada en
vigor del TLC todos los
productos industriales,
salvo un par de produc-
tos, gozaran de arancel
cero en los dos paises.

En el sector agropecua-
rio, solamente quedaron
excluidos los productos
con especial sensibili-
dad.

imprimido a la economia
internacional y la evolu-
cion del sistema multilate-
ral de comercio plantean
un cambio de paradigma
en nuestro proceso, en
busca de la competitivi-
dad” y concluyd su inter-
venciéon sefalando que
“con base en su profunda
conviccion latinoamerica-
na, Meéxico continuara
participando activamente
en el propédsito de una
integracion profunda y no
excluyente, orientada a
alcanzar la prosperidad
de la region”.

MEXICO COMO PRINCIPAL PROVEEDOR

DEL URUGUAY
2003: Importaciones de Uruguay (miles U$S)

Descripcion A Total | Part. Descripcion Desde | Total | Part.

México (%) México (%)

Leche en polvo 9,666| 9,666| 100 Filamentos artificiales para fabricacion de 1,474 | 1,542 96
filtros para cigarrillos

Prendas de vestir de cuero 3 3] 100 Tarjetas inteligentes 2,198 | 2,351 94

Leche UHT 11,673 13,092 89 Amoxilina y sus sales 470 559 84

Prendas de punto de fibra sintética 1,268| 1,736 73 Trietanolamina 207 254 82

Quesos y Requesoén

14,236 | 21,668 66

Sulfuros de sodio

187 240 78

Fuente: SE con datos de Banxico

Fuente: SE con datos de Banxico

Barras y perfiles de aluminio 1,290| 2,380 54 Etilenglicol (etanodiol) 164 221 74
Prendas de lana o pelo fino 1,582 | 3,704 43 Plasticos obtenidos por proceso de emulsion 189 346 55
Tejidos de lana o pelo fino peinado 5,032 19,038 26 Productos farmacéuticos 620| 1,285 48
Plastico y sus manufacturas 1,174 | 5,227 23 Productos fotograficos o cinematograficos 201 478 42
Grasa de animales 2,350 12,163 19 Rollos fotograficos o cinematograficos 325 778 42
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Noticias selectas del Diario Oficial

eNorma Oficial Mexicana NOM-050-SCFI-2004, Informacién comercial-Etiquetado ge-
neral de productos. ( 1 de junio de 2004)

eResolucion de revocacion interpuesto en contra de la resolucion final de la investiga-
cion antidumping sobre las importaciones de vajillas 6912.00.01 de la Tarifa de la Ley
de los Impuestos Generales de Importacion y de Exportacion (TIGIE), originarias de
Colombia, Ecuador e Indonesia. ( 2 de junio de 2004)

eResolucion por la que se inicia el examen de la vigencia de la cuota compensatoria
impuesta a las importaciones de carne de bovino congelada, 0202.10.01, 0202.20.99
y 0202.30.01 de la TIGIE, originarias de la Unién Europea. ( 3 de junio de 2004)

eResolucion que modifica a la diversa que establece las reglas de caracter general
relativas a la aplicacion de las disposiciones en materia aduanera del Tratado de Li-
bre Comercio celebrado entre México, Colombia y Venezuela. (4 de junio de 2004)

eModificaciones al Reglamento del Tratado de Cooperacion en materia de Patentes
(PCT), en vigor desde el 1/1/2004 (8 de junio de 2004)

eAcuerdo que da a conocer los cupos para internar a Brasil, ajos, trigo duro, sulfuros
de sodio, preparaciones a base de dioxido de titanio, ldminas, hojas y tiras de polipro-
pileno, originarios de México en el periodo 5/2004-4/2005, bajo el Acuerdo de Com-
plementacién Econémica (ACE) No. 53 (8 de junio de 2004)

eAcuerdo que da a conocer los cupos para importar, sulfuros de sodio, preparaciones
a base de didxido de titanio, laminas, hojas y tiras de polipropileno, originarios de Bra-
sil en el periodo 5/2004-4/2005, bajo el ACE No. 53. (9 de junio de 2004)

eDecreto para el Fomento de la Inversiéon entre México y Estados Unidos , firmado en
San Francisco, el 9/6/2003. (10 de junio de 2004)

eDecreto que modifica la Ley Federal de Sanidad Animal. (76 de junio de 2004)

eAcuerdo que modifica el diverso que da a conocer los cupos para importar en el pe-
riodo mayo de 2004-abril de 2005, vehiculos automéviles nuevos, originarios de Ar-
gentina conforme al ACE No. 55 suscrito con el Mercosur (21 de junio de 2004)

Para obtener otros titulos y textos completos, visite: www.economia-montevideo.gob.mx

Seleccién de los préximos eventos comerciales en México

FERIA INTERNACIONAL DE COMPUTACION E INTERNET
Feria de Informatica,telecomunicaciones y electrénica

World Trade Center, México DF

www.feria.com.mx

4-8 de agosto de 2004
Tel.: (55) 5387-3577
Fax: (55)5387-3505
Correo electroénico: svaldes@lvalogistica.com.

EXPO QUERETARO INDUSTRIAL

Feria automotriz y de transporte

Comunidad de Miranda, El Marqués, 76050, QUERETARO
www.queretaro.gob.mx

18-21 de agosto de 2004
Tel. :(442) 211-6816
Fax: (442) 223-2830
Correo electronico: findstrial@queretaro.gob.mx

ANPIC OCCIDENTE 2004

Feria de curtiduria y marroquineria

Av. Mariano Otero N 1499, Col. Verde Valle, Guadalajara, 44550, JALISCO
www.anpic.com.mx

21-23 de agosto de 2004
Tel. :(33) 3616-4254
Fax: (33) 3616-5806
Correo electronico: anpicgdl@infosel.net.mx

FESTIVAL DE PUBLICIDAD/EXPO MERCHANDISING

Productos sobre la industria de la mercadotecnia, publicidad y comunicacion
World Trade Center, DF

www.gavsa.com

MEXIGRAFIKA 2004
Feria de maquinarias y herramientas para la industria de artes graficas
CINTERMEX, NUEVO LEON

EXPO INTERNACIONAL RUJAC 2004

Expo de productos automotrices y de transporte
Expo Guadalajara, JALISCO
WWW.rujac.com.mx

25-27 de agosto de 2004
Tel. :(55) 5669-3943
Fax: (55)5669-3952
Correo electrénico: alejandro@gavsa.com

26-28 de agosto de 2004
Tel. :(81) 8369-6660
Correo electrénico: hsaldiv@cintermex.com.mx

27-29 de agosto de 2004
Tel. :(33) 3825-4202
Fax: (33) 3827-2481
Correo electrénico: expo@rujac.com.mx
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